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Nakupni centrum Eden

Kristyna Pavelkova
Historie

vénovano daleko vice prostoru tomu, pro¢ by tato stavba neméla stat. Historie vzniku
nakupniho centra Eden je ovinuta nékolika zahadnymi skuteénostmi. S napadem promeénit
park v Edenu na nakupni centrum pfiSel Carrefour v roce 1997. Kdyz se o projektu o rok
pozdéji dozvédéli obyvatelé okolnich domd, zalozZili obéanské sdruzené Zdravy zivot, aby se
mohli U¢astnit spravnich fizeni a pokusit se planované vystavbé zabranit. Odborem Zivotniho
prostfedi Prahy 10 i Ministerstvem Zivotniho prostfedi byly vzneseny kritické pfipominky k
vliviim stavby na Zivotni prostfedii. MZP vydalo negativni stanovisko, to véak podle zakona
neni pro Gzemni Fizeni zavazné. Zavazny souhlas OZP stavb& také dan nebyl a bylo
nafizeno opusténi od navrhu skoro 40 metr vysoké administrativni budovy. Stejny odbor o
mésic pozdé&ji souhlas vydal, pfestoze administrativni budova v planech zustala. Udajné k
souhlasu doSlo pod natlakem radnice.

Uzemni rozhodnuti, jeden z nejzasadnéjsich verdiktd Gfadd, bez néhoz nelze viibec
cokoliv zaCit délat, pfineslo jesté fadu pfekvapeni. Jednim z nich je fakt, Zze nikdy neprobéhlo
nové posouzeni vlivll stavby na Zivotni prostfedi, jak pozadovalo podle zakona MZP poté, co
investor provedl vyrazné zmény v projektu. Stejné neuvéfitelny je fakt, ze byl zamér
posuzovan podle starého uzemniho planu, zatimco mél byt projednavan podle nového planu,
ktery pfed kulturnim domem Eden uvadél park. Korunu celému Uzemnimu fizeni vSak
nasadilo Sokujici zjisténi Clenl sdruzeni Zdravy Zivot o podjatosti vedouci Uzemniho odboru,
ktera uzemni rozhodnuti nakonec vydala. Ukazalo se totiz, Ze jeji bratr pro investorskou firmu
zajistuje potrebna dil¢i povoleni v ramci Gzemniho fizeni. Na zacatku roku 2000 bylo tedy
uzemni rozhodnuti na svété a investor mohl byt spokojeny. Oblanska sdruzeni se vSak
neminila vzdat a na nezakonnosti spojené s Uzemnim rozhodnutim upozornila v odvolani
na Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR). Po zamitavém stanovisku ministrestva obéanum
nezbyvalo nez se obratit na Vrchni soud. Zaloba v$ak neméla odkladny Gginek, takze investor
mohl v poklidu pokracovat v realizaci projektu shanénim pfislusnych stavebnich povoleni.
Kdyz Vrchni soud v 1été 2002 potvrdil namitky obCanskych sdruzeni a zruSil odvolaci
rozhodnuti MMR - Uzemni rozhodnuti pro OKC Eden se tak stalo nepravomocné - mélo
sdruzeni Zdravy Zivot pocit, Zze se vSe obraci k dobrému, ale investor mezi tim ziskal stavebni
povoleni a zacal s terénnimi upravami. Po nékolika dnech prace na prelozkach inzenyrskych
siti musela Ceska inspekce Zivotniho prostfedi udélit pokutu 50 000 K& za nepovolené kaceni
stromU. Dal§im Sokujicim faktem je, Zze Vrchnim soudem pozadované nové rozhodnuti vydala
na MMR stejna Ufednice, ato ve stejném znéni! Po pfichodu nového ministra (Pavla Némce)
se zastupcum obCanskych sdruzeni podafilo iniciovat vedlejSi pfezkumné fizeni v kompetenci
ministra. Ten nakonec v plné Sifi dal zapravdu sdruzenim, rozhodnuti znovu zru$il a Ufednici
vyhodil. Stavba ale stale probihala bez platného Uzemniho rozhodnuti, z kterého vychazi
stavebni povoleni. Tedy véc v pravnim staté nepfedstavitelna.

Uzemni rozhodnuti pro rozestavény Eden nakonec bylo vydano. Slavisti prestali
protestovat, kdyz je Carrefur zacal sponzorovat, lidi umiCeli investorskym slibem instalace
novych protihlukovych oken. MZP se tak pfes svou marnou snahu zabranit vystavbé diva z
oken na nakupni centrum Eden dokoncéené v bfeznu 2005.

Nakupni centrum predevsim pro uzivatele automobilové dopravy

Kdyz se podivdme na uzemi, v némz nakupni centrum stoji, a zaméfime se na dopravni
dostupnost, nerozumime, pro¢ by zde meélo stat pravé nakupni centrum. Je zde jasny motiv
zvySeni moznosti ndkupu ve zdejsi Ctvrti, ale zpusobem, kterému Uplné nerozumime. Metrem
se sem nedostaneme a nez jit pll kilometru pésky neatraktivni frekventovanou silnici od
tramvajové zastavky, radéji zajedeme jinam. Toto nakupni centrum je tedy uréeno pfedevsim
lidem vyuzivajicim automobilovou dopravu. Centrum stoji u kfizeni dvou rusnych ulic U
Slavie a VrSovicka. Ve tfech podzemnich patrech centrum nabizi 850 parkovacich mist.
VSimame si také, Ze vjezdy pro automobily jsou pfivétivéjSi nez vstupy pro pési, kdy se
Clovék dostava dovnitf témér skrytym hlavnim vstupem zpoza rohu a nebo Uzkou lavkou nad
frekventovanou silnici U Slavie, pfed kterou se nejdfive pozastavite, zda jdete opravdu
spravné. Stavba se totiz otaCi zady ke stadionu i k nejbliz8i tramvajové zastavce Slavia a
pravé z této zadni fasady z druhého podlazi vystupuje lavka nad silnici. Hlavni vstup je z
druhé strany, kde je vidét snaha o verejny predprostor, ktery je ovSem pusty a prazdny,
protoze tudy nevede 2adna péSi trasa, jde jen o prostor pfed vstupem, kterym chodi
minimum lidi a k tramvajové zastavce Koh-i-noor je to opravdu 500 metrd.

Uvnitf na nas Ceka svételny, barevny, tvarovy i materialovy chaos. Na prvni pohled
zmateny interier se ale ukaze jako celkem pfehledna Sirokd chodba ovalného tvaru
obklopena z obou stran prodejnami a s eskalatory umisténymi nad sebou, takze zmatené
nebloudite, ale pfi spatfeni schodl vite, Ze jste uz cely oval na patfe prosli a muzete
pokracovat do dalSiho patra. Prvni a druhé podlazi jsou typologicky stejna, tfeti nabizi
otevieny centralni prostor s kavarnami a s minigolfem na terase.

Co vy na to, pane Gruen?

Na Ceské poméry jde téméf o dlslednou interpretaci americkych modell postavenych na
obchodnim jednotkam, které by nakupujici jinak minul bez povS8imnuti. Gruenovy zasady
ovlivnily témef veskerou vnitini i vnéjSi kompozici obchodniho domu, po€inaje materialovym,
pres tvarové, dispozi¢ni az po funkéni feSeni obchodniho prostoru. Neur€ité plynouci vnitini
prostor s proménlivou hodnotou a barvou svétla, odlesky, kfivky, sloZitost pldorysu, to vSe
ma vést k maximalizaci nakupl uvnitf komplexné Ffizeného prostfedi naprosto vytrzeného z
kontextu vnéjSiho svéta.

Dalo by se fici, Ze tedy nakupni centrum uvnitf funguje tak, jak by mélo, ale bohuzel neni
pro nakupujiciho pfitazlivé urbanistickym osazenim do Zivého organismu meésta a napojenim
na prazskou méstskou hromadnou dopravu, coz povazujeme za zasadni omyl, ktery se
téZzce zachranuje lakadlem na kulturni akce v podobé vystav nebo vypravéni humornych
pfibéhu ze Zivota Ceskych celebrit.

Adresa: U Slavie 1527, 100 00 Praha 10 VrSovice
Investor: Eden Development a.s. - 100% akcionaf Carrefour Ceska republika

Architektonické feSeni: Loxia a.s.

Projekt: 1998

Realizace: 2003-2005

Celkova uzitna plocha: 94 000 m2

(z toho 30 800 m2 prodejni plochy + 9000 m2 hypermarket Tesco Extra)
Parkovaci stani: 850

Pocet prodejen a sluzeb: 90
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Nakupni galerie Atrium
Anna Randakova
Od pivovaru k nakupni galerii Atrium
Areal na narozi Karlova namésti a Resslovy ulice mél dlouhy a slozity vyvoj. Do roku 1938
zde staval pavodni novoméstsky diim U Salkd, ktery od 17. stoleti fungoval jako pivovar.
Rozsahla budova nesouci stopy nékolika stavebnich slohd zabirala Ctyfi stavebni parcely. V
pfizemi byl kromé nékolika obchodu i vyCep a kavarna. O demolici rozhodl prazsky magistrat
s odlvodnénim, Ze budova tvofi komunikacni prekazku pfi zausténi Resslovy ulice do
prostoru Karlova namésti. Rozhodnuti vyvolalo protesty vefejnosti v ¢ele s Klubem Za starou
Prahu, ty vSak zbourani pivovaru nezabranily. Plany na novou vystavbu pferuSila 2. svétova
valka. V roce 1980 zacala vystavba trasy metra B a opustény areal byl vyuzit pro zafizeni
stavenisté, v 90. letech pak slouzil jako doCasné trzisté. Atraktivni pozemek lakal investory a
vznikla idea postavit na misté Skandinavské centrum. V roce 1998 vypsalo mésto ve
spolupraci s investorem na toto téma vefejnou architektonickou soutéz, ve které porota
nejvice ocenila feSeni Vaclava Krali¢ka a kolektivu. Investor vSak pro realizaci vybral navrh
libereckych architektt Jifiho Bucka a Radima Kousala se spolupracovniky, ktefi se v soutézi
umistili na druhém misté. Projekt pfeménil na polyfunkéni komplex Charles Square Center
(nakupni galerii Atrium) a myS$lenka Skandindvského centra ustoupila poZzadavku na
pronajimatelné kancelafe a obchody. Zverejnéni definitivni architektonické podoby objektu
vyvolalo u vefejnosti fadu protestl, nicméné projekt byl realizovan a roku 2002 uveden do
provozu.

»,Charles Square Center tuto oblast oZivi a pomdze vytvorit pocit neustalé aktivity a cilého
ruchu v tésné blizkosti parku... PFfi plném obsazeni ma budova kapacitu 1000 ufedniki na
kazdy pracovni den a denné také prilaka stovky nakupujicich. Jsme pfesvédceni, Ze takovéto
pojeti je vybornym Fesenim pro misto, které predtim bylo po mnoho let prazdné.“ Michael
Glazier, generalni feditel Golub-Europe

Vysledkem je administrativné-obchodni centrum. Dvanactipodlazni budova ma tfi
podzemni a devét nadzemnich podlazi. Uprostfed budovy se nachazi zastfeSené atrium
s obchody a restauracemi v prvnich dvou patrech, zbytek nadzemni casti je vyhrazen pro
kancelare. Parkovisté je umisténo do podzemni Céasti a disponuje kapacitou 143 parkovacich
stani. Zajistén je téz pfimy pfistup k vefejné dopravé. Podle slov developera exkluzivni
administrativni budova tfidy A (kategorizace oznacuje standard vnitfniho vybaveni a dalSi
predevsim technické parametry, jez disponuje nejmodernéjSi technologii, pouzitim kvalitnich
materialt v exteriér i interiéru atp.)

Obecné je vSak Atrium povazovano predevsim za promarnénou pfilezitost. Stavba se stala
zklamanim jak po architektonické, tak po urbanistické strance. Byla to vzacna pfileZitost
zhmotnit ojedinélou specificnost daného mista, ta vSak byla promrhana, potencial nevyuzit.
Misto toho vznikla budova s univerzalni tvafi, kterou si Ize snadno pfedstavit na mnoha
mistech, v mnoha dalSich méstech. Byva tak fazena do skupiny takovych novodobych staveb
v historickém centru, kterou reprezentuji napfiklad Myslbek ¢i Palladium. Za nejhrubs$i chybu
se poklada pfedevsim padorysné vysunuti pater na ukor vyznamné pohledové osy Resslovy
ulice. Z dal$ich vytek uvedme naptiklad nezvladnuty pfechod na navazuijici secesni budovu
Skoly, monotdénni rastr fasady nebo nedostateCny pocet parkovacich stani. V neposledni fadé
je tfeba zminit, Ze tzv. centrum doposud zdaleka nenaplnilo proklamované cile a hodnoty
mésta nikterak neobohacuije.

Pasaz? Galerie? Prichod.
Prvni moderni pasaze (z francouzského le passage, prichod) se zaaly budovat na
pocatku 19. stoleti v Pafizi. Svého rozmachu se ale docCkaly az ve 20. a 30. letech 20.

stoleti, tedy v dobé rozkvétu obchodu a technického vyvoje. Plati to nejen pro Pafiz, Londyn
nebo Milan, ale také pro Prahu, kterd svou zlatou éru prazskych pasazi zazila v letech
1918-1938 (z té doby pochéazi i nejslavnéjSi komplex tfi pasazi — Rokoko, Lucerna a U
Novaku).

Pravodce francouzskou metropoli nabizel tehdejSim navstévnikim tento popis
architektonické novinky: "Pasaze, nejnovéjsi vynalez prumyslového prepychu, to jsou chodby
samé sklo, stény obloZzené mramorem, a ty prochazeji skrze bloky domd, jejichz majitelé se
spojili v této spekulaci. Po obou stranach chodeb, do nichz svétlo pada seshora, se jeden za
druhym stfidaji ty nejelegantnéjsi kramy, takZze pasaz je viastné jakési mésto, nebo dokonce
miniaturni svet."

TehdejSi technologicky vyvoj dal pasazim tvar, typickymi materialy se staly Zelezobeton,
ocel a sklo. Dobré €asy hospodarstvi a obchodu (prdmyslova vyroba, ekonomicky rozvoj a
nastup moderni konzumni spole¢nosti) jim pak vdechly Zivot a ruch. Staly se stfedisky
obchodu s pfepychovym zbozim a do sluzeb obchodu zde vstoupilo i uméni.

Z pohledu typologie urbanistického prostoru se jedna o uzavieny liniovy prostor odvozeny
z ulice. Pavodné pési komunikacni zkratka, prdchod mezi dvéma ulicemi, pozdéji kryta
obchodni pasaz, galerie. Tvoti alternativni komunikacéni a obchodni sit mésta. Zkracuje cestu
a zaroven obohacuije jeji interiér. Je ulici, do které neprsi. Ulici prochazejici domem. Klasicka
pasaz je vicepodlazni — kavarny, restaurace s vyhledy do pfizemi, a se vstupy do podzemi —
divadla, kina, no¢ni podniky. Da se tu prozit plnohodnotny pulden jako ve skuteéném mésteé.
Tim se pasaze liSi od prichodu nebo prodejnich galerii. Prichod je pfili§ kratky, je pouhou
zkratkou a nabizi jen omezeny pocet obchodu. Galerie sice disponuje mnozstvim obchodu o
poznani vétsim, je vSak charakteristicka svym umélym vnitfnim prostfedim. Pfirozené denni
svétlo je zde nahrazeno svétlem zé&fivek, vnéjsi klima umélym vytapénim. Nehledé na to, ze
vyznam galerie jako komunikace je zcela potlaten vyznamem komerénim. Je to typicky
pfiklad nového rozkvétu pasazi v naruci obchodnich center. Jejich druhou etapou, jez do
nasich krajl dorazila s padem komunistického rezimu a opétovnym rozvojem konzumni
spolecnosti, tedy s rokem 1990.

Hledame-li na zakladé predchozich odstavcl blizSi specifikaci pro prostor nabizeny
budovou Atria, jednozna¢né dojdeme k pojmu prlchod. Atrium je sice pfirozené osvétlenym,
vicepodlaznim prostorem, nicméné v nabidce ma jen minimum obchodl, o moznosti
kulturniho vyZiti nemluvé. Vzhledem k soucasnému stavu ho tedy nelze oznacit ani za
obchodni galerii, ackoli tento pojem uvadi v podtitulku nazvu. V souvislosti s tim je vhodné
pfipomenout vySe uvedeny vyrok Michaela Glaziera o stovkach nakupujicich denné a
souhlasit s vSeobecnym nazorem o promarnéné pfilezitosti.

Adresa: Karlovo namésti 10, Praha 2 Nové Mésto

Investor: Golub Europe

Developer: Golub-Europe L.L.C (Wilmington, Delaware, USA)
Architektonické feSeni: Lohan Associates (Chicago, USA), SIAL (Liberec, CR)
Inzenyring projektu: Building Services Group (Kent, Anglie)
Generalni dodavatel: Metrostav

Projekt: 1997

Realizace: 2002

Plochy: 14 900 m2 kanceléare, pfiblizné 5 600 m2 maloobchod
Parkovaci stani: 143

Financovani projektu: HypoVereinsbank CR
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Nakupni centra

Karin Grohmannova
Kontext

Letos vzniklo v Evropé 2,9 milionu metr( ¢tvereénich nakupnich ploch. Tedy, pokud
stavitelé splnili své plany, to takto odhadla realitni poradenska spole¢nost CB Richard Ellis
(CBRE). Béhem roku bylo ve vystavbe 146 vetSich nakupnich center, nejvice v Turecku,
Rusku a Polsku. V Cesku se nyni nakupuje na 2,7 milionech metri ¢tvereénich, dalSich
zhruba 200 000 je ve vystavbé, a i kdyz v tomto roce (vlbec poprvé za poslednich 15 let)
nedoslo k otevieni zadného nového nakupniho centra, na pfisti rok jsou pfipravena centra v
Ostravé, Opaveé a rozSifeni v Hradci Kralové.

Nejvétsi evropské nakupni centrum je v Londyné, vyrostlo za posledni tfi roky a je zaroven
hlavni a jedinou pfistupovou branou do arealu Olympijskych her pofadanych v roce 2012.
Sva prodejni mista uz si zarezervovaly snad vSechny vyznamné znacky, vedle kasina, hotel(,
kin a restauraci. Po celém areélu budou umistény obrazovky, na kterych budou moci
dédictvi, které olympiada metropoli zanecha. Na svétového rekordmana ovSem stale hodné
ztraci. Projit The Dubai Mall za pfedpokladu, ze nahlédnuti do vylohy kazdého obchodu
zvladnete za jednu minutu, (aniz byste do néjakého obchodu vstoupili a bez prestavky!) vyda
teoreticky na 20 hodin. Zahrnuje také nejvétsi akvarium a obchod s cukrovinkami na svéteé.

Pohled na véc

V dobé, kdy uz jsme byli zahrnovani do kupni sily, zaCinala byt nakupni centra béznym
jevem a jejich realita je tak pro nasi generaci nécim viceméné pfirozenym. O to zajimaveé;si
pak bylo podrobnéjsi prozkoumani jeji problematiky, v€etné historie, vyvoje a trendd. Cesko,
stejné jako v rdznych jinych oblastech, je o krok pozadu i zde. Nicméné proces to byl
prekotny. Jako prvni pfichazeji do CR supermarkety, prvni z nich je postaven v Jihlavé jiz v
roce 1991. O rok pozdéji je oteviena v Praze prvni diskontni prodejna. Na konci roku 1996
otvira v Brné prvni hypermarket, v roce 1997 je pak v Praze zprovoznén prvni tzv. shopping
mall (Centrum Cerny Most). V prvni poloving roku 2008 jiz stoji na uzemi CR 250
hypermarket a vice nez 1300 supermarketovych a diskontnich prodejen. Ceskéa republika
ma nejvyssi koncentraci hypermarketd ve stfedni a vychodni Evropé a vétsi nez ve vétsine
zemi EU, pfestoze kupni sila obyvatelstva CR odpovida jen asi 65 % praméru zapadni
Evropy. Heslo “vSe pod jednou stfechou”, zarover i jedna z nejrychlejSich definic nakupniho
centra, je lakavé snad pro vétSinu lidi. Zakazniku. Spotfebitelt. Nas. CeSi stale nakupuiji, i
kdyz se postupné méni jejich postoj k rlznym typlm obchodi. Zatimco na zacatku
devadesatych let byla nakupni centra vefejnosti pfijimana spiSe kladné a proti se staveli
hlavné zastupci maloprodejen, v souCasné dobé se proti stavbé novych diskontnich
prodejen, supermarketll a hypermarkett stavi 81,4 % obc¢anl (celostatni prlizkum agentury
Respond& Co, 2007). Jen 1,6 % obc&anl si pfeje mit pobliz svého domova novou diskontni
prodejnu.

Cesko je tedy shoppingovym rajem. Dalo by se &ekat, Ze tento raj bude celosvétovou krizi
po roce 2008 dramaticky zasazen. Realné ale v poslednich dvou letech v dulsledku
ekonomické krize probihd dtlum a zdrZeni vystavby novych center. A ackoliv je zavirani,
krach a pfebudovavani obchodnich center v Americe a vlbec v zapadnim svété jiz asi
nevyhnutelnym trendem, u nas doSlo zatim k zavfeni nakupniho centra v prazskych
Stodullkach a multikina taky v prazské Novodvorské Plaza. O dalSich se fika, Ze bojuji o svou
existenci, nicméné k hromadnému krachu nedochazi.

SoucCasné zmény na Ceském trhu probihaji ve znameni zmenSovani. Jsou zavadény
mensSi formaty velkoplosnych prodejen. Trh velkych nakupnich center je do znaéné miry

nasycen. (Na druhé strané probiha napf. v Ostravé vystavba komplexu Nova Karolina, kde
bude umisténo minimalné jedno obfi nadkupni centrum.) Nicméné se da predpokladat, ze
developefi se budou soustfedovat na mensi formaty i v nakupnich centrech, jak se tomu jiz v
fadé pfipadu déje (Tesco Expres, zmensovani Albertd,...). Na fadu pfichazeji i mensi mésta,
kde mohou vznikat mald nakupni centra nebo retail parky. Zaroveni se vystavba mize
presunout do center mést, kde z opusténych nebo nevhodné vyuzivanych objekt mohou
vznikat atraktivni ndkupni zény. Pozitivnim dopadem mUze byt i to, Ze mistni a specializovani
maloobchodnici se stavaji vice konkurenceschopnymi diky mezeram na trhu a banky jsou
opatrnéjsi pfi poskytovani avéra na financovani velkych projektl, tudiz upfednostiuji radéji
mensi projekty.

Pripad od pripadu

Detailné jsme se zaméfili na prostudovani dvou prazskych nakupnich center, Atria na
Karlové namésti a Edenu ve VrSovicich. Méfitkem i charakterem se jedna o dvé odlisné véci,
presto jsme se je pokusili uvést do vzajemnych souvislosti a vyvodit pro né s ohledem na
nové nabyté teoretické znalosti néjaké mozné dlsledky a scénafe. Velmi podrobné jsou obé
centra popsana v samostatnych kritickych textech. Co ze srovnani vyplynulo, byla dobra
dostupnost a relativné odpovidajici méfitko Atria a naopak nevhodné umisténi i méfitko
Edenu. Na druhou stranu bohaty sortiment obchodl a sluzeb v Edenu a az prekvapivé chuda
nabidka v Atriu. A také, Zze zatimco Eden poslusné kopiruje model Victora Gruena, Atrium
nikoliv. Pokud vyjdeme z radikalniho pohledu, a to Zze nakupni centra stoji na prahu svého
zaniku a nevyhnutelné k nému v blizké dobé dojde, mizeme pro obé centra velmi pfimocare
vyvodit hypotetické zaveéry, pokusné vize.

V pfipadé vrSovického Edenu jsme vzali v potaz jeho rozméry, celkovou dopravni
nedostupnost (bez aut) a tim padem jeho do budoucna lokalni charakter. Sloucili jsme vizi
pro jeho budouci znovuuZziti s jinym trendem sou€asnych meést, ekologickym a udrzitelnym
chovanim a narustajici oblibou produkéniho zahradnieni. Pfedstavili jsme si tedy Eden jako
méstskou farmu, zasobujici mistni i pfipadné navstévniky a nabalujici na sebe dalSi pracovni
prilezitosti. U Atria jsme uvazovali s jeho vyhodnou polohou ve mésté, snadnou dostupnosti a
s jeho nevyuzivanim pro komercni ucely. Zaroven jeho velikost by jej mohla pfedurcit k oné
vySe zmiriované investici do mensich projektd. V nasich o€ich je tedy Atrium nachystané na
prihodného investora s dobrym marketingovym planem, ktery ze sou¢asné pseudo-obchodni
pasaze udéla opravdové meéstské nakupni centrum s vice nez dvéma obchody,
supermarketem a pomérné neutulnou kavarnou, které by mohlo pfispét k dalSimu oziveni
Karlova namésti, tak jak by si zaslouzilo.

Hlavni zdroje pro celou préaci:

“Nakupni centra v Ceské republice - regionalné.ekonomicka analyza”, diplomova prace, Zuzana Greplova (2011);
“Zaostfeno na hypermarkety”, informaéni materialy z vystavy poradané hnutim NESEHNUTI (2010);

“Nakupni centra v Evropé”, analyticka studie CB Richard Ellis s.r.0. (2011);

oficialni stranky nakupnich center (www.nceden.cz, www.nakupnigalerieatrium.cz);

“Zni¢eny park v Edenu - jeden z mnoha”, ¢lanek pro Econnet, Jan Bouchal (2004);

“Novostavba Charles Square Center na Karlové namésti”, Véstnik Klubu Za starou Prahu, Josef Hyzler (2002);


http://www.nceden.cz
http://www.nceden.cz
http://www.nakupnigalerieatrium.cz
http://www.nakupnigalerieatrium.cz
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